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Celebrate
yourself

Всесвіт, що надихає святкувати себе через 
подорожі. 

Адже подорожі — це найкраща
винагорода та акт любові до себе.



НАША МЕТА— залучити людей до 
подорожей і змінити сприйняття 
світу. Ми вважаємо, що подорожі 
— це більше, ніж просто 
відпочинок. Перш за все, це 
натхнення для майбутньої 
діяльності та чудова можливість 
розширити свій кругозір.
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МЕРЕЖА АГЕНЦІЙ В УКРАЇНІ: Join Up!

ІДЕЯ БРЕНДУ: CELEBRATE YOURSELF!

НАШІ КЛІЄНТИ— це досягатори, які багато 
працюють, розриваються між роботою та 
родиною, намагаються встигнути все. 

НАША МІСІЯ— перетворювати таких 
досягаторів на селебрейторів, і вважаємо, що 
найкращий спосіб винагородити себе — це 
відправити  себе у подорож.

Творити атмосферу селебрейту з самого 
початку, коли клієнти приходять в офіс купити 
подорож. Тому оформлення офісу в бохо-стилі, 
який вже налаштовує на відпочинок та має 
приємний відтінок тропічних країн.
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Як ми 
виглядаємо

в тревел-шопах
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DECOR SYSTEM

(ЗОНА ОБСЛУГОВУВАННЯ)
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DECOR SYSTEM

(ЗОНА ЗБЕРЕЖЕННЯ)
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Мерч
як продовження 

бренду

Який ми
маємо вигляд
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Наш лого — це основа основ, обличчя
нашої візуальної комунікації, з нього
починається наш стиль і він задає
увесь подальший тон айдентики. 

Лого візуалізує ідею єднання. 
Він символічно закликає 
«приєднуватись» до Join Up!, 
акцентуючись на створенні комʼюніті. 
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Версія з горизонтальним
дескриптором

Використовується зокрема на 
хедері сайту та інших випадках, де 
така версія виглядає композиційно
краще.

Версія без дескриптора

Додаткова версія для дрібних
носіїв та  інших випадків, коли 
дескриптор не є необхідним.

Передбачає можливість
використання фото замість заливки 
у частині "Up!"

Скорочена Up!-версія

Ще більш скорочена версія для 
аватарок та інших особливих
випадків.

Передбачає можливість
використання фото замість заливки 
у частині "Up!"
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Накреслення

Ми використовуємо два 
накреслення: 

Regular та Semibold.

Важливі особливості тексту

Ми пишемо і заголовки, 
і основний текст із від'ємним трекінгом. 

Більш щільне розташування літер
допомагає підтримувати ідею

логотипу — об'єднання — Joining Up!

На письмі ми всеціло покладаємось на один-
єдиний шрифт — Euclid Square.

Semibold
Regular



Мерч як 
продовження 

бренду
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